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第十三届全国大学生
纺织贸易与商业策划创新能力大赛
商业策划创新能力展示专项赛道细则

各相关院校：

第十三届全国大学生纺织贸易与商业策划创新能力大赛现已全

面开启。为丰富参赛体验，扩大赛事参与度，为更多优秀教师和学子

打造面向全国的舞台，帮助学子将综合理论结合到实际项目中去，同

时服务于大赛宣传和组织，组委会经研究决定开拓商业策划创新能力

展示专项赛道。本赛道设独立奖项，独立进行奖项评选，现将相关事

项通知如下：

一、 参与条件

本专项赛道以院校的各参赛队伍为单位进行竞逐，参赛院校以及

其参赛团队必须首先已经成功报名参加了第十三届全国大学生纺织

贸易与商业策划创新能力大赛线下决赛。

每个参赛团队仅限提交一个参赛视频。参赛视频的制作团队人数

为 1-3 人，所有成员必须是在校生，即商业策划案文稿内容、PPT 制

作、路演演说和视频制作必须由在校学生个人或团队合作完成，以确

保比赛的学术及教育性质。
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二、 赛项内容

参赛团队需要根据提供的背景材料，在商业策划案的主题下，选

择其中一个作为商业计划书的主题。商业计划书需要以 PPT 的方式呈

现，并由学生团队进行演示和讲解。演示时间为 10-12 分钟。

1.竞赛背景材料

材料一

某品牌是国内知名大厂旗下原创生活类自营电商品牌，以“好的生活，没那

么贵”作为品牌理念，覆盖居家生活、服饰鞋包、美食酒水、个护清洁、母婴亲

子、运动户外、数码家电等多项领域。

秋冬将至，此品牌的保暖内衣即将迎来新一波的销售热潮。此品牌的保暖内

衣以其卓越的技术和严格的品控著称，采用先进的保暖材料和技术，确保内衣在

寒冷天气中提供出色的保温效果。此品牌的主打产品自带咖啡碳黑科技，将咖啡

豆烘干萃取，收集咖啡渣，经过高温碳化成纳米级咖啡碳颗粒，最后加入涤纶纤

维纺织成纱。经过裁切、缝制、整烫等多道生产工序，最后就会变成具有增加热

阻，减缓热量流失效果的咖啡碳内衣。由咖啡碳纤维混纺制成的内衣面料，保留

了咖啡碳抑菌除臭特性，且提升了蓄能保暖、吸湿透气等性能。合体的剪裁与无

骨缝线设计，使内衣有充足的活动空间，不紧不绷没有束缚感。而且还有无痕袖

口和弹性领口设计，外穿衬衫也看不出来，无论是在户外活动还是日常生活中，

产品都能保持身体温暖，运动灵活，久穿不变形，满足徒步、日常训练、通勤差

旅穿着需求，让冬天由内而外温暖起来。

依托于大厂的大流量平台和海量的用户，此品牌节省了很多运营成本，让品

牌可以更专注在产品品质和为用户提供更好的体验上。定价方面也是采取了比较

亲民的策略，保暖内衣一套约在百元左右。为了进一步拓展客户群体，品牌提出

了“专注品质穿搭，穿出理想生活”的广告语，以期获得更多消费者的青睐。

请根据上述背景材料，展开思考：根据产品特点和客户需求，如何帮助该

品牌进一步拓展品牌客户群体和提升销量？
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材料二

某品牌是国内一家童装行业的上市公司，于 1996 年创立，深耕童装 27 年，

专注为 3-12 岁中国儿童提供超级舒适的多场合服饰。品牌始终秉持“启迪孩子，

发现世界之美”的使命，“TO BE A CHILD 天真自在做孩子”的价值主张，携手

家长和孩子，尊重和顺应孩子的天性与兴趣，致力于帮助孩子健康、快乐、幸福

的成长，一起构建更加富有人文关怀和创造力的精彩世界。

此品牌的童装以舒适的全棉为主，其他丝与羊毛，混纺面料为辅，从面料纱

线选择，到织布和印染，成品加工等全过程行跟踪监测控制。印花和染色全部采

用环保染料，确保每一件服饰都给予小朋友自然健康的呵护。品牌率先改进印染

技术，利用水浆、粉浆等先进的图案印染工艺，可以调染出几近于自然色的高标

准、高安全性色彩和图案，使图案印染处柔软又透气，让孩子远离甲醛的侵害。

再配合精心设计的各类手绘图案元素，服装的艺术美感和故事性就随之而出，安

全和美感一举兼得。设计团队汲取灵感于大自然、文化和人类情感，阳光、清风

的声音，以及微笑的温暖都是设计的灵感来源。

在面对行业细分化、功能化、个性化的发展趋势下，此品牌加大研发投入，

向子公司研发设计公司增资到一亿元，为提升品牌科研能力提供资金支持。今年

4月，此品牌首条电子束接枝技术制备抗病毒抗菌纺织品的生产线成功实现，相

关面料成衣也已经上市销售。此种面料具有安全非释放、长效耐洗涤和广谱不惧

病毒变异

的突出特点。该技术经中国纺织工业联合会鉴定认为“技术具有独创性”、“项

目整体水平达到国际先进”。

2022 年度该品牌年销售额达 9 亿元以上，建立门市店千余家。同时，考虑

到消费者的购物习惯变化，该品牌也在天猫、唯品会、抖音、微信商城、微信小

程序等多个国内知名电商平台建立了网络销售渠道，至今为止，该品牌的线上渠

道营业收入约占总营业收入的 25%。

请根据上述背景材料，展开思考：进入网络信息时代之后，作为一个老牌

龙头企业，应怎样根据行业发展趋势及市场契机，进一步提高品牌知名度和销

量？
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2.赛项流程

选手们请根据上述两份背景材料和问题，二选一作为本次商业策

划赛的主题。围绕该主题，以团队为单位策划并撰写一份该品牌「双

十二营销方案」的商业计划书，该计划书中需包含背景材料中的问题

的相关思考。

计划书需要以 PowerPoint 的形式进行呈现，并由团队成员现场进

行展示和说明，完成该商业计划书的路演。

 PPT 路演内容需包含：

1．团队介绍

2．对标品牌产品简介

3．市场调研（行业情况、竞品分析、消费者画像）

4．SWOT 分析

5．销售渠道展示

6．广告投放计划

7．双十二营销活动方案

8．盈利模式简析

（以 PPT 形式即可，无需再制作 word 文档和纸质材料）
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3.视频规范

1）展示视频拍摄规范如下图所示：

如上图所示拍摄视频需尽可能完整露出 PPT 部分，正在进行演说的参

赛学生人像必须露出腿部以上，视频取景范围减少不必要的杂物。

2）参赛视频请采用像素较高的手机横屏拍摄，视频可以剪辑、编辑，

视频时长请控制在 10-12 分钟，视频大小需控制在 500M 以内，MP4

格式。

3）请将视频和 PPT 都命名为：

XXXX 学校+XXX 学院/专业+带队老师
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三、参赛方式

请教师登录平台账号，在成功报名线下决赛后，“商赛上传”的

入口将在主界面开放。点击“商赛上传”入口，按提示填写参加商赛

的学生名单（注意首位填写的学生需是进行路演的学生）。名单提交

后，该路演学生可登录自己的云平台账号，在账号的相应位置上传参

赛视频+路演 PPT。具体操作流程详见：《平台流程操作手册》

参赛视频和路演PPT两份文件请于11月 25日下午5点前上传至

云平台。两份文件缺一不可，任一文件逾期交付，将视作弃赛处理。

参赛人员名单、路演学生填写、视频内容、PPT 文件等所有信息在 11

月 25 日下午 5 点前均可在线上自行修改，赛事评定结果以 11 月 25

日下午 5 点时保存在系统里的信息记录为准。

四、评选方式

采用专家组线上评审的方式，就参赛视频体现出的内容专业度、

创新元素、说明技巧运用等多方面进行综合评审。评审将充分考虑商

业计划书的可行性、创新性以及演示的质量。

五、颁奖方式

本届商业策划创新能力展示赛道为独立赛道，独立评奖，不影响

个人单项奖的评奖结果。本专项赛道根据院校的各参赛队伍提交的参

赛视频，分设一等奖 2 名，二等奖 3名，三等奖 5名，由主办单位为

参赛院校团体、指导教师和所有参赛学员共同颁发相关的荣誉证书。
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本赛道获奖结果将在大赛官方网站上公示，以表彰他们在商业策划创

新能力应用方面的的出色表现。

全国大学生纺织贸易与商业策划创新能力大赛组织委员会

2023 年 11 月


