第十四届全国大学生
纺织贸易与商业策划创新能力大赛
商业策划创新能力展示专项赛道细则

各相关院校：
第十四届全国大学生纺织贸易与商业策划创新能力大赛现已全面开启。为丰富参赛体验，扩大赛事参与度，为更多优秀教师和学子打造面向全国的舞台，帮助学子将综合理论结合到实际项目中去，同时服务于大赛宣传和组织，组委会经研究决定开拓商业策划创新能力展示专项赛道。本赛道设独立奖项，独立进行奖项评选，现将相关事项通知如下：

1、 参与条件
本专项赛道以院校的各参赛队伍为单位进行竞逐，参赛院校以及其参赛团队必须首先已经成功报名参加了第十四届全国大学生纺织贸易与商业策划创新能力大赛线下决赛。
每个参赛团队仅限提交一个参赛视频。参赛视频的制作团队人数为1-3人，所有成员必须是在校生，即商业策划案文稿内容、PPT制作、路演演说和视频制作必须由在校学生个人或团队合作完成，以确保比赛的学术及教育性质。


2、 赛项内容
参赛团队需要根据提供的背景材料，在商业策划案的主题下，选择其中一个作为商业计划书的主题。商业计划书需要以PPT的方式呈现，并由学生团队进行演示和讲解。演示时间为10-12分钟。

1.竞赛背景材料
材料一
某品牌是创立于1927年的中国上海老字号品牌，最早是以生产经营绒线为主的企业，经过五次大规模的转型之后，从零售走向制造，从私营走向国营，从字号走向品牌，从单品走向多品，从策略走向战略，如今已脱胎换骨，不仅是中国纺织品行业的领军者，更是在国际市场上享有盛誉，其产品远销全球多个国家和地区，赢得了全球消费者的广泛认可。
目前，该品牌拥有100余家加盟工厂，500多家加盟经销商以及7000多个加盟销售网点。中国省级市场销售网点覆盖率为100%，地、市级市场网点覆盖率超过94%，县级市市场网点覆盖率超过60%。在电商领域，该品牌在天猫，京东等平台授权店铺数量达130多家，品类涉及服饰，家纺，内衣，服饰配件类等。在出海方面，该品牌也表现不俗，秉持着“全球造”“全球卖”的策略，将产品卖向188个国家和地区，获得了“海外成交覆盖国家地区数最多的老字号品牌”殊荣，也是“十大海外地区畅销的老字号品牌”中唯一的纺织类品牌，构建了线上线下一体化的销售网络，让消费者无论在何处都能轻松购买到相应的产品。
该品牌始终坚持“以文化为导向，产学研合作和自主创新相结合”、“以品牌创新推动技术创新，以科技成果提升品牌价值”的创新发展思路，始终走在行业前沿。作为“国产老字号”，该品牌从生产端开始数字化改造，将科技和艺术两个概念更多地放进产品设计中，同时坚持赞助各类体育赛事，正在以各种方式向新生代靠拢。
请根据上述背景材料，展开思考：作为一个老牌龙头企业，应怎样根据行业发展趋势及市场契机，进一步提高品牌认可度和销量？
材料二
某品牌是国内率先上市的家纺企业之一，于1992年创立，集研发、设计、生产、销售于一体，致力打造共创共赢的家居产业生态。成立三十年来，秉承“让人们享受健康、舒适、美的家居生活”的使命，凭借对品质的执着追求和对市场趋势的敏锐洞察，该品牌在行业内崭露头角，成为床上用品领域的佼佼者。
该品牌的核心产品为“超柔床品”。品牌深知，床上用品不仅是睡眠的必需品，更是生活品质的体现。因此，该品牌与全球顶级面料供应商合作，精选优质天然棉、亚麻、蚕丝等原材料，结合先进的织造技术和环保染色工艺，确保产品不仅柔软舒适，而且绿色环保。产品风格则是以欧式化的设计风格为主，一方面展现源于欧洲浪漫、典雅的设计风格，另一方面演绎现代优雅、精致生活。消费人群以女性群体为主，客户画像为年龄在22-55岁中等收入以上人群，其生活方式为追求较高品味，崇尚舒适、温馨、豪华的生活。
在产品线拓展上，该品牌不仅专注于床上用品，还逐步向家居软装领域延伸，推出了窗帘、地毯、靠垫等家居配饰，满足消费者一站式购物需求。品牌还针对不同消费群体，推出了多个子品牌，并收购多项品牌，同时获得了多项全球知名品牌的代理权，开始逐步构建完善的品牌矩阵，以满足多人群、多场景、多渠道的消费需求，进一步扩大了市场覆盖面。
近年来，该品牌积极拥抱数字化转型，构建了线上线下融合的销售体系。品牌不仅在各大电商平台开设了官方旗舰店，还与线下家居商场、专卖店建立了紧密合作，实现了线上线下无缝对接，提升了消费者购物体验，并通过社交媒体、直播带货等新兴渠道，与消费者进行互动，提升品牌知名度和影响力。



请根据上述背景材料，展开思考：
根据产品特点和客户需求，如何帮助该品牌进一步拓展品牌客户群体和提升销量？


2.赛项流程
选手们请根据上述两份背景材料和问题，二选一作为本次商业策划赛的主题。围绕该主题，以团队为单位策划并撰写一份该品牌「双十一营销方案」的商业计划书，该计划书中需包含背景材料中的问题的相关思考。
计划书需要以PowerPoint的形式进行呈现，并由团队成员现场进行展示和说明，完成该商业计划书的路演。

· PPT路演内容需包含：
1．团队介绍
2．对标品牌产品简介
3．市场调研（行业情况、竞品分析、消费者画像）
4．SWOT分析
5．销售渠道展示
6．广告投放计划
7．双十一营销活动方案
8．盈利模式简析
（以PPT形式即可，无需再制作word文档和纸质材料）





3.视频规范
1）展示视频拍摄规范如下图所示： 
[image: C:\Users\HP\Downloads\图片1.jpg图片1]
[image: C:\Users\HP\Downloads\图片1.jpg图片1][image: login][image: C:\Users\HP\Downloads\图片1.jpg图片1]


如上图所示拍摄视频需尽可能完整露出PPT部分，正在进行演说的参赛学生人像必须露出腿部以上，视频取景范围减少不必要的杂物。

2） 参赛视频请采用像素较高的手机横屏拍摄，视频可以剪辑、编辑，视频时长请控制在10-12分钟，视频大小需控制在500M以内，MP4格式。

3） 请将视频和PPT都命名为：
XXXX学校+XXX学院/专业+带队老师
三、参赛方式
请教师登录平台账号，在成功报名线下决赛后，“商赛上传”的入口将在主界面开放。点击“商赛上传”入口，按提示填写参加商赛的学生名单（注意首位填写的学生需是进行路演的学生）。名单提交后，该路演学生可登录自己的云平台账号，在账号的相应位置上传参赛视频+路演PPT。具体操作流程详见：《平台流程操作手册》
参赛视频和路演PPT两份文件请于10月27日下午5点前上传至云平台。两份文件缺一不可，任一文件逾期交付，将视作弃赛处理。
参赛人员名单、路演学生填写、视频内容、PPT文件等所有信息在10月27日下午5点前均可在线上自行修改，赛事评定结果以10月27日下午5点时保存在系统里的信息记录为准。

四、评选方式
采用专家组线上评审的方式，就参赛视频体现出的内容专业度、创新元素、说明技巧运用等多方面进行综合评审。评审将充分考虑商业计划书的可行性、创新性以及演示的质量。

五、颁奖方式
本届商业策划创新能力展示赛道为独立赛道，独立评奖，不影响个人单项奖的评奖结果。本专项赛道根据院校的各参赛队伍提交的参赛视频，分设一等奖、二等奖、三等奖，获奖比例为参赛队伍数量的10%、20%、30%，由主办单位为参赛院校团体、指导教师和所有参赛学员共同颁发相关的荣誉证书。本赛道获奖结果将在大赛官方网站上公示，以表彰他们在商业策划创新能力应用方面的的出色表现。


全国大学生纺织贸易与商业策划创新能力大赛组织委员会
                         2024年9月
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